FFC Nethegau 21 e.\V.

Aus drei, mach eins!
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Vorwort

Liebe Sponsoren, liebe Freunde,

herzlichen Dank fir Ihr Interesse an unserem FFC Nethegau 21 e.V.,
der ab der Saison 2021/2022 den Damen- und MadchenfuBball im
Kreis Hoxter starken mochte.

Wir sind ein ehrenamtlich geflhrter, gemeinnitziger Verein, der sich
vorrangig dem FrauenfuBball verschrieben hat. Damen und Madchen,
die aus den drei Griindungsvereinen den neuen Verein bilden, spielen
schon lange FulRball und leben den Vereinssport. An uns liegt es nun,
den Verein flir die kommenden Generationen zukunftsfahig zu
gestalten und zu erhalten.

Neben dem Erfolg auf dem FuRballplatz muss unser Verein auch
wirtschaftlich bestehen kénnen. Hierzu wiirden wir uns Gber lhre
Unterstlitzung sehr freuen.

Diese Sponsorenmappe wurde erstellt, um potenzielle Interessenten
fir ein Sponsoring-Engagement bei unserem FFC zu gewinnen. Sie
soll Transparenz schaffen und Ihnen verschiedene Moglichkeiten zur
Unterstlitzung unserer Vereins- und Jugendarbeit aufzeigen.

Die Verankerung von Verein und Sport in unserer Heimat ist uns
wichtig. Ziel unserer Sponsoring-Arbeit ist es deshalb, vor allem
Partner, Handwerksbetriebe und Unternehmen aus nah und fern
anzusprechen.

Wir hoffen, diese Broschiire weckt Ihr Interesse, unseren Verein zu
unterstitzen, oder iber ein kiinftiges Engagement nachzudenken.

Viel Spal beim Durchlesen.

Der Vorstand
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Unsere Aufgaben und Verantwortung

e Erhalt des FFC Nethegau 21 e.V.

e Sportlerinnen bestmogliche Bedingungen zur Auslibung ihres
Sports bieten

e Moglichkeit der sportlichen Betatigung fir Madchen und
Damen

e Forderung junger Spielerinnen

e Ort der Begegnungen und des Kennenlernens fir Jung und Alt
e Vermittlung sozialer Fahigkeiten durch Mannschaftssport

e Beitrag zur Integration und Verstandigung

e Engagement fur alle Blrger und Blirgerinnen, u.a. durch
gesellschaftliche, traditionelle Veranstaltungen

e Ehrenamtliche Mitarbeit im Verein (je nach Neigung,
individuellen Fahigkeiten und Maoglichkeiten)
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Unsere Ziele, Grundsatze und Werte

e Vermittlung von Toleranz, Fairness, Teamgeist, Respekt und
Grundprinzipien eines sozialen Miteinanders

e Erlernen von Disziplin, Ordnung, Zielstrebigkeit, Plinktlichkeit,
Zuverlassigkeit und Ehrgeiz

e Begeisterung fiir Sport und Gesundheitsvorsorge wecken
e Starkung der Zusammengehorigkeit
e SpalR am FuBball und der Bewegung

e Forderung und Ausbildung der korperlichen, geistigen und
sozialen Eigenschaften der Kinder und Jugendlichen

e Integration von auslandischen und behinderten Mitmenschen,
Einbindung in ein soziales Umfeld

e Unterstutzung von sozialen Einrichtungen aus Erlésen von
Veranstaltungen (Kindergarten, andere gemeinnutzige Vereine)

e Einhaltung des Vereins-Leitbildes
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Unsere Ziele, Grundsatze und Werte

e Sportliche Ausbildung der Kinder und Jugendlichen

e Fir alle Jahrgange eine Jugendmannschaft melden

e Unterstutzung der Aus- und Weiterbildung von Trainern und
Betreuern

e Heranfiihrung der Jugendspielerinnen an die
Damenmannschaften

e Etablierung der Damenmannschaften in den jeweiligen Ligen

e Erhalt und Pflege der vorhandenen Platze

e Regelmalige Instandhaltung des vereinseigenen Maschinen-
und Fuhrparks

e Beschaffung von Trainingsmaterialien und Ausristung fir die
Spielerinnen
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Unsere Zukunft, die FFC Jugend!

Woche fiir Woche sitzen viele Jungs und Madchen gespannt vor den
Fernsehern, oder live in den Stadien und fiebern mit ihren
FuBballidolen. Doch was macht noch viel mehr Spal3?

Selbst FulRball zu spielen ...

... im Verein vor der Haustir

... im Kreise von Freunden

... angeleitet von ausgebildeten und erfahrenen Trainern

... mit mehr als nur FuRball (Geselligkeit, Ausflige)

Beim FFC spielen derzeit ca. 50 Madchen in den Altersklassen der D-
und B-Juniorinnen.

ki A e o

Unsere B1-Junorinnen (Spielklasse: Bezirksliga)
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Unsere Zukunft, die FFC Jugend!

Der Madchen- und FrauenfulSball hat sich in den letzten Jahren
enorm entwickelt. Bereits am 16.07.2020 beschlossen der SV
Bokendorf, der SV Ottbergen-Bruchhausen, die SpVg 20 Brakel und
der TuS Bad Driburg im MadchenfulRball zu kooperieren. Mit der
Grindung des FFC Nethegau 21 e.V. werden die
Madchenmannschaften nun unter einem Verein auflaufen.

Kooperationsfoto vom 16.07.2020

Neben der fullballerischen Erziehung legen wir im Juniorinnenbereich
den Schwerpunkt auf Teamgeist, Fairplay und die Vermittlung von
Sozialkompetenz. Einer unserer Hauptziele ist die Starkung der
mannschaftlichen Geschlossenheit und der Identifikation der
Spielerinnen mit ihrem Verein, auch Gber den Spiel- und
Trainingsbetrieb hinaus.

(Bild zeigt unsere D-Juniorinnen, welche
in der Kreisliga spielen)
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Unsere Damenmannschaften im FFC

Wir mochten vom FFC in der Saison 2022/2023, drei
Damenmannschaften melden.

Unsere 1. Mannschaft soll dann in der Westfalenliga an den Start
gehen und wird ihre Heimspiele auf dem Rasenplatz in Békendorf
austragen.

Die 2. Mannschaft wird in der Landesliga starten und ihre Heimspiele
zusammen mit unserer 3. Mannschaft, die in der Kreisliga auf
Torejagd gehen wird, in Ottbergen austragen.

Aktuell noch die 1. und 2. Mannschaft des SV 21 Bokendorf (oben)
und die 1. Mannschaft des SV Ottbergen-Bruchhausen
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Sponsoring-Varianten

Vom Partner bis Hauptsponsor, fiir jede Kategorie haben wir ein
interessantes Werbepaket fir Sie geschnirt. Natlrlich kdnnen Sie
sich Ihr Paket auch individuell zusammenstellen.

Partner Bronze Silber Gold Hauptsponsor
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Sponsoring-Varianten

Basisleistungen Partnerpaket:

e Prasenzin der Sponsoreniibersicht unserer Homepage

Logo auf der Partnertafel im Eingangsbereich der Sportanlagen

Offizielle Bezeichnung ,,Forderer des FFC Nethegau 21“

Vorstellung als Forderer des FFC in den Sozialen Medien des
Vereins

Hilfe bei der Suche von Arbeitskraften in der FFC Familie

Zusatzlich buchbar zum Partnerpaket:

e Werbebanner auf den Sportplatzen

e Logo auf den Textilien (auBBer Spielbetriebskleidung) bei den
Jugendmannschaften
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Sponsoring-Varianten

Bronze Partner:

e Alle Basisleistungen aus dem Partnerpaket

e 2 Dauerkarten zu allen Spielen unseres FFC

e Darstellung als Bronze Forderer auf unserer Homepage

Werbung nach Wabhl:

e Bannerwerbung im Eingangsbereich (2 Meter)
oder
e 4 Meter Softbande an der Spielfeldstirnseite

oder

e Logoprasenz auf den Textilien der Nachwuchsteams
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Sponsoring-Varianten

Silber Partner:
SILBER

e Alle Basisleistungen aus dem Partnerpaket

e 2 Dauerkarten zu allen Spielen unseres FFC

e Darstellung als Silber Forderer auf unserer Homepage
e Logoprdsenz als Silber Forderer im Programmbheft

e Vorstellung als Neusponsor auf den Sozialen Medien

e 2 individuell gestaltete Werbemalinahmen pro Saison

Werbung nach Wabhl:

e 3 Meter Bandenwerbung auf den Sportplatzen
oder
e 6 Meter Softbande im Strafraumbereich
oder
e Logoprasenz auf den Textilien der Nachwuchsteams
oder
e Logoprasenz mit 100 cm? auf Trainings- und/oder
Prasentationstextilien einer unserer Damenmannschaften
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Sponsoring-Varianten

Gold Sponsor:

e Alle Leistungen aus dem Partnerpaket

e 2 VIP Dauerkarten zu allen Spielen unseres FFC
(inkl. Freie Getranke + ein freies Essen pro Person)

e Darstellung als Gold Forderer auf unserer Homepage
e Logoprasenz als Gold Forderer im Programmheft
e Vorstellung als Neusponsor auf den Sozialen Medien

e 2 individuell gestaltete Werbemalinahmen pro Saison

Werbung nach Wabhl:
e 3 Meter Bandenwerbung an der Seitenlinie der Sportplatze
oder

e 6 Meter Softbande im Hintertorbereich
oder
e Logoprasenz auf 250 cm? auf Trainings- und/oder
Prasentationstextilien einer unserer Damenmannschaften
oder
e Logoprasenz auf 50 cm? auf dem Hosenbein einer unserer
Damenmannschaften
oder
e Abteilungssponsor im Nachwuchs
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Sponsoring-Varianten .
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Platinum Sponsor: PlﬂTIH“M
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e Alle Leistungen aus dem Partnerpaket \%;iuizg

e 4 VIP Dauerkarten zu allen Spielen unseres FFC
(inkl. Freie Getranke + ein freies Essen pro Person) =

e Darstellung als Hauptsponsor auf unserer Homepage
e Logoprasenz als Hauptsponsor im Programmheft
e Vorstellung als Neusponsor auf Sozialen Medien
e 4 individuell gestaltete Werbemalinahmen pro Saison

e Rundtisch mit Werbewimpel zu jedem Heimspiel

Wahimaoglichkeiten des Platinum Sponsors:

Paket 1:
Trikotsponsor (Brust) fiir alle Mannschaften des Vereins und
Grolflachenwerbung auf den Sportanlagen

Paket 2:
Armelsponsor fir alle Mannschaften des Vereins, Werbebanden und
Grolflachenwerbung auf den Sportanlagen

Paket 3:

Offizieller Nachwuchshauptsponsor mit Trikotwerbung fur alle
Nachwuchsmannschaften und GroRflachenwerbung auf den
Sportanlagen
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Beispiele fur Werbemaf3nahmen

' PVC- oder Meschbanner
Werbebanner inkl. Der:mI:;E mit lhrem Logo
3,00m ) ¢ 1,gom' : (MaRe sind flexibel)

. ﬁ!(’}

Bandenwerbung mit
lhrem Logo
(MaRe:3,00m x 1,50m)

Softbande mit Ilhrem
Logo

Beachflag mit lhrem
Logo

BEACHFLAG
BEACHFLAG
BEACHFLAG

& &=
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lhre Vorteile

Unternehmensdarstellung / weitere Steigerung des Bekanntheitsgrades

Der Amateurfullball bietet optimale Voraussetzungen. lhre
Werbebotschaft verschwindet nicht zwischen anderen Anzeigen, sondern
richtet sich unmittelbar an Zuschauer und Spieler. Flir den Sponsor
besteht die Moglichkeit sein Profil zu scharfen, es besser begreifbar zu
machen und sich von der Konkurrenz zu unterscheiden.

Ligaspiele, Turniere, Jugend- und Damenspieltage, sowie gesellschaftliche
Veranstaltungen fihren Besucher aus der Region auf unsere
Sportanlagen. Durch Bandenwerbung, Stadiondurchsagen, Werbung auf
unserer Ausristung etc. ist die Nahe zum Konsumenten ,Vor Ort“, gerade
auch die Mundpropaganda, ein im Vergleich zu anderem Marketing
entscheidender Vorteil.

Uber unseren Verein wird auf unserer Homepage (die zum jetzigen
Zeitpunkt noch erstellt wird), in der Ortlichen Presse (Westfalen-Blatt &
Neue Westfadlische) und Social Media-Plattformen, wie Facebook, sehr
haufig berichtet — ein Win-win-Effekt auch fir Ihr Unternehmen!

Imagetransfer / Soziale Verantwortung

Die Attribute des Sports wie Dynamik, Starke, Teamgeist etc. libertragen
sich auf das Image des Sponsors. Werbung zugunsten gemeinnutziger
Institutionen gilt als Zeichen grol3en sozialen Engagements, das
Unternehmen vermittelt die Botschaft des Sports. Mitglieder und Freunde
des Sports identifizieren sich mit Sponsoren. Vereinsmitglieder und
Zuschauer nehmen vorrangig solche Einkdufe vor, oder Dienstleistungen
in Anspruch.
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lhre Vorteile

Kontakt zu Fachkraften und Azubis

Nicht nur Konsumenten werden angesprochen, das Unternehmen
prasentiert sich auch als attraktiver, sympathischer Arbeitgeber, der fir
neue Fachkrafte und potenzielle Auszubildene noch interessanter wird.
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Was passiert mit den Sponsoring-
Geldern?

Die Aufrechterhaltung des Spielbetriebs ist selbst im Amateurbereich mit
erheblichen Kosten verbunden.

Dazu gehoren beispielsweise:

e Pflege und Instandhaltung der Sportanlage und Infrastruktur
e Unterhaltungskosten (Strom, Wasser, Heizung, Reparaturen etc.)
e Trainings- bzw. Spielbedarf (Balle, Trikots, Sanitatsbedarf etc.)

e Fahrtkosten flr Auswartsfahrten (Miete von zusatzlichen Bullis,
tanken etc.)

e Teilnahme und Durchfihrung von Trainingslagern und Turnieren
e Verbandsabgaben, Versicherungen der aktiven Mitglieder
e Schiedsrichterkosten

e Verwirklichung/Umsetzung von Zukunftsideen
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Unsere Heimspielstatten

Heimspielplatz unserer 2. & 3. Darhnmannschaft (Ottbergen)




Unsere Heimspielstatten

Heimspielplatz unserer Jugendmannschaften (Brakel)
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Ansprechpartner im Vorstand

Katharina Schulte — 1. Vorsitzende
Jorg Schmalzbauer — 2. Vorsitzender
Lena Kuhlmann — 1. Geschéftsfiihrerin
Lukas Bottcher — 1. Kassierer

Finanzen und Mitglieder

Lukas Bottcher
(Leitung)

Silvia Bohnert
(2. Kassiererin)

Bernd Bottcher
(Bereich Kasse)

Lukas Bottcher
(Mitgliederverwaltung)

Medien und Sponsoring

Katharina Schulte
(Leitung)

Jorg Schmalzbauer
(Homepage & Soziale Medien)

Lukas Bottcher
(Sponsoring)

Bernd Bottcher
(Sponsoring)

Sport

Bernd Bottcher
(Leitung)
Jana Schulz

(Jugendobfrau + Co-Trainerin B-
Juniorinnen)

Dieter Olejak
(Trainerin 1. Mannschaft)

Manuel Bohnert
(Trainer 2. Mannschaft)

Dominik Grof}
(Trainer 3. Mannschaft)

Richard Moritz
(Trainer B-Juniorinnen)

Kristina Kinemund
(Trainerin D-Juniorinnen)
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Schlusswort

Liebe Sponsoren, liebe Freunde,

in unserem Verein wird ehrenamtliche Arbeit in allen Bereichen geleistet.
Entscheidend ist: Wir machen es gerne und mit uneingeschrankter
Hingabe. In solcher Zusammenarbeit ist auch diese Sponsorenmappe
entstanden, mit der wir hoffen, lhre Fragen zufriedenstellend
beantwortet und Ihr Interesse an unserem FFC geweckt zu haben.

Wir sehen in jedem Sponsor einen Partner, der durch Sponsoring seinem
sozialen Engagement Ausdruck verleiht, sich mit unseren Ideen
verbunden fiihlt und somit Teil unseres Vereins wird.

Wir freuen uns Uber jegliche Form der Unterstiitzung, die uns hilft, unsere
Leidenschaft voranzutreiben, uns stetig weiterzuentwickeln und unsere
Ziele zu verwirklichen.

Wir verbleiben mit dem Wunsch auf eine erfolgreiche und fiir beide
Seiten fruchtbare Zusammenarbeit und freuen uns auf ein gemeinsames
Gesprach.

Mit sportlichen GriBen

Lukas Bottcher
1. Kassierer und Sponsorenbeauftragter
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TUEC AV

Aus drei, mach eins!

Idee und Umsetzung:
Lukas Bottcher



